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Опрос представителей малого и микро-бизнеса, 

участвовавших в различных программах и мероприятиях 

по развитию социального предпринимательства. 

Объем выборки – 155 человек.  

Исследование инициировано и проведено в течение мая-

июня 2018 г. сборным коллективом сотрудников 

Исследовательской группы ЦИРКОН, компании «Social 

Business Group», студентов факультета социальных наук 

НИУ ВШЭ и Центра социального предпринимательства и 

социальных инноваций НИУ ВШЭ. 

И
с
то

ч
н

и
к
 д

а
н

н
ы

х



Цель исследования – продолжить определение типовых 

(отличающих) характеристик субъектов социального 

предпринимательства, особых свойств и аспектов этого 

гибридного вида бизнеса. 

Кроме того, ставилась задача сопоставить данные с 

материалами, полученными в рамках исследования 

ЦИРКОН 5-летней давности и таким образом заложить 

основы мониторинга нашей целевой группы. 

Также в задачи исследования входило сравнение 

некоторых характеристик (качеств) социальных 

предпринимателей с аналогичными характеристиками 

всего населения России. В данном случае это касалось 

базовых жизненных ценностей. 
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По итогам анализа можно утверждать, что примерно 12-15 

респондентов (до 10% общей выборки) не являются на 

текущий момент в строгом смысле представителями 

сообщества социальных предпринимателей. На прямой 

вопрос о самоидентификции «Считаете ли Вы себя сейчас 

социальным предпринимателем?» 12% ответили 

отрицательно. 



М
о

ти
в

а
ц

и
я

к
 с

о
зд

а
н

и
ю

 С
П

 



Р
о

ль
 с

е
м

ь
и



С
о

ц
и

а
ль

н
а

я
 о

тв
е

тс
тв

е
н

н
о

с
ть



С
о

ц
и

а
ль

н
а

я
 о

тв
е

тс
тв

е
н

н
о

с
ть



Ц
е

н
н

о
с
тн

ы
е

 о
р

и
е

н
та

ц
и

и



- первенство социальной миссии над коммерцией (40%), 
- устойчивая коммерческая эффективность, 
самоокупаемость и конкурентоспособность (41%), 
- новаторство, инновационность в комбинировании 
социальных и экономических ресурсов для решения 
социальной проблемы (38%). 
- стремление к реформированию социальной реальности, 
долгосрочным изменениям в социальной сфере (28%), 
- высокая ответственность за результаты своей 
деятельности перед клиентами и перед всем обществом 
(32%).
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Какие признаки СП считают наиболее важными



Исследовательская группа ЦИРКОН

109028, Москва, ул. Солянка, д.3, стр.1, оф.14 

info@zircon.ru 

Social Business Group

111024, г. Москва, ул. Авиамоторная,

д. 55,корп. 31, оф.306 

info.sbg@yandex.ru 
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